EDITORIAL

L aAdqguisicion de Conocimientos
esunaFuncion Productivaen €
Negocio Agricola

|_ aevolucién aceleradadel conocimiento y
las comuni caciones, hacen que ladisponibili-
dad de informacion para las personas y las
empresas sea crecientemente mayor. No obs-
tante, existe todavia una brecha entre ladis-
ponibilidad del conocimientoy surapidautili-
zacion en el proceso productivo.

El conocimiento es, sin embargo, unfac-
tor de produccion. El nuevo conocimiento
cientificoy tecnol égico tieneinteresantespro-
piedades econémicas. Es caro de desarrollar,
pero unavez desarrollado, puede ser utiliza-
do repetidamente sin costo adicional. Esuna
inversion con atosretornos futuros. Ademas,
el nuevo conocimiento sedifunde atravésde
canales que no pueden necesariamente ser
considerados mercados.

Unavez que unanuevaideao un nuevo
producto estén en el mercado, su utilizacion
puedelograrse por diferentesrutas: Difusion
formal por laempresaque lo generd; imita-
cion, al observar un productor €l éxito deotros

quelo utilizaron; comunicacién estructurada Ph.D. Universidad de Purdue, In-

através de organizaciones privadas o publi-
cas, como universidades, centros de investi-
gacion, distribuidores comercialesy otros, y

bua]uaiaexpl I'CI tade ConOCI ml ento por parte genieria Forestal de la Ponticia Uni-
versidad Catolica de Chile.

delaspersonasy las empresas en publicacio-
nes técnicas, convenciones, seminarios, re-
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tecnolégico, esté limitado en su capacidad
como componente de laecuacion productiva
s se siembra con un hibrido obsoleto por la
presenciaen el mercado de germoplasmamés
avanzado y de mayor potencial productivo.
Ese nuevo germoplasma, no obstante, no se
expresa en su maxima capacidad si no reci-
be en forma oportuna un adecuado control
de plagas del suelo, de malezas y de dosis
Optimas econdmicasdefertilizacion.

Lainformacion, en consecuencia, debe ser
completay abarcar todaslas facetas del pro-
ceso productivo. Chile enfrenta un amplio
espectro de competenciainternacional, deri-
vada de la globalizacion de los mercados, y
de convenios comerciales bilaterales y
multilaterales, consolidados y en gestacion.
Laobligacion del sector agricola es de man-
tenerse como unaactividad rentable, de com-
petir con éxito conlos*“ socios’ comerciales,
y de generar empleo frente ala crisis actua
de desocupacion.

Eso selograconinformacion. Aquellosha-
cialoscuaesel conocimiento se difunde de-
ben ser capaces de entender y adaptar. El
problema es particularmente desafiante en
paises en desarrollo, donde conviven niveles
muy diferentes de conocimiento acumulado.
Estos paises requieren capacidad de absor-

uniones de productores, y otras actividades de adquisicion
continuadadeinformacion. En formaclésica, en el negocio
agricolalaproduccion estadeterminada, 0 al menoslimita-
da, por el uso deinsumos. El rendimiento de unasementera
demaiz, por jemplo, depende de laadecuadautilizacion de
los recursos suelo, agua, capital, trabajo einsumostecnol 6-
gicos. Si loscuatro primeros estén disponiblesen formaade-
cuada, laaplicacion de latecnologia més reciente optimiza
su expresion productivaparaincidir positivamente sobrela
rentabilidad.

Asi, el meor suelo maicero, manejado con € Optimo

cion. Ademas, cada pais, debe proporcionar através de sus
universidades y organismos intermedios, educacion y en-
trenamiento en cienciay tecnologia, aun cuando sus activi-
dades de investigacion no estén ala par con la que se rea-
lizaen otros paises més avanzados. No es posible absorber
conoci mientos a menos que se posea a guna base de cono-
cimiento. Los destinatarios de ese esfuerzo de creaciéon y
difusion deben estar conscientes de su importancia, y ser
receptivos a recibirlo y aplicarlo en sus empresas, recor-
dando la premisa que e conocimiento es un factor de pro-
duccion. 1
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