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"Comercializacion Agropecuaria”

E n la actualidad, el sector agropecuario y las
agroindustrias chilenas enfrentan grandes desafios,
producto de la cada vez mayor apertura comercial
del pais. Pero también se les presentan grandes
oportunidades, como, por ejemplo, la posibilidad
de exportar sus productos a mercados de gran
tamafio, y/o a paises con consumidotes con alto
poder adquisitivo, dispuestos a pagar precios
elevados por productos de calidad.

Sin embargo, el crecimiento de las
exportaciones chilenas de alimentos no se explica
sélo por la creciente apertura comercial. Este se ha
sustentado, ademas, en la pronta respuesta de las
empresas a los requerimientos de los mercados, a
través de la orientacion de su actividad productiva
y comercial al desarrollo de productos e insumos
especificos, que los consumidores y clientes
industriales de los diferentes mercados demandan.

Asi, la comercializaciéon agropecuaria,
enfocada hacia el desarrollo de una produccién,
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gestion comercial, y logistica eficientes, ademas de
una entrega oportuna, que respondan a las
necesidades propias de cada mercado, es una materia
fundamental para sostener el crecimiento de los
sectores agropecuario y agroindustrial del pais.

El enfoque del libro Comercializacién
Agropecuaria se basa en la aplicacién de la teoria
econdémica en el analisis de la comercializacién, y
en los aspectos basicos del marketing, para la
elaboracién de las estrategias comerciales de las
empresas. El libro consta de capitulos en que se
exponen los aspectos teéricos de los diferentes
temas, y de casos especificos, relevantes a las materias
tratadas, en los que se aplican los conocimientos
antes expuestos.

Este libro estd orientado a estudiantes que
se estan formando en la actividad comercial del
sector agropecuatio, y a empresarios y profesionales
que trabajan en empresas agropecuarias, agroindustrias
y empresas relacionadas. !
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